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BBDO Consulting — wer wir sind

BBDO Consulting besetzt das Feld der auf marktorientierte
Unternehmensfiihrung fokussierten Strategieberatung.
Beratungsschwerpunkte sind insbesondere Markenportfolio-
management und Kundenbeziehungsmanagement. Die {iber
50 Berater an den beiden Standorten Diisseldorf und
Minchen verfiigen (ber ein umfassendes Know-how aus
Beratung und Industrie. Uber das internationale BBDO
Worldwide Network mit rund 300 Offices in 74 Landern

werden zahlreiche Blue-Chip-Klienten national und inter-

national betreut,
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Udo Klein-Bilting

Editorial

Marken sind der Schliissel zur Steigerung des Unternehmenswerts. Gerade
international ausgerichtete Unternehmen haben nur dann nachhaltigen
Erfolg in den Méarkten der Welt und am Finanzmarkt, wenn sie eine klare
Markenstrategie und ein konsequentes Markenportfoliomanagement
betreiben. Neuere Studien zeigen, dass iiber 50 Prozent der Unternehmen
inre Marken zu den wichtigsten EinflussgréBen auf den Unternehmens-
erfolg zéhlen. Bei vielen Unternehmen stellt der Wert der Marken einen
erheblichen Anteil des gesamten Unternehmenswertes. Gerade bei Mer-
gers & Acquisitions stehen deshalb Unternehmen, Investmentbanken und
Unternehmensberatungen vor der groBen Herausforderung, diesen
Markenwert monetér zu bestimmen. BBDO Consulting hat mit dem Brand
Equity Evaluation System Ranking (BEES Ranking) ein Modell vorgelegt,
dass die Nachteile bisheriger monetérer Markenbewertungsmodelle aus-
gleicht und einen ersten Baustein fiir das Brand Equity Markenbewer-

tungssystem der BBDO Consulting darstellt (Seite 24).

Markenmanagement steht auch im Mittelpunkt unserer mCommerce
Studie 2001 (Seite 6), die zum Teil erstaunliche Ergebnisse zu Tage brach-
te. So sind nur ein Viertel aller Unternehmen Deutschlands auf die neue
Schliisseltechnologie vorbereitet. Angesichts der hohen Investitionen

hangt der Erfolg und Misserfolg von UMTS von der Entwicklung neuer
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