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cominvest und BBDO Consulting prasentieren
~Perspektiven 2007/2008*

Voraussetzungen fiir die Entwicklung einer Aktienkultur in Deutschland sind gegeben/Drei von
vier Bundesbiirgern erkennen die Notwendigkeit zur privaten Vorsorge/Finanzwissen und Risi-
kobereitschaft bei der Geldanlage besser als erwartet/Dies sind die Kernergebnisse der repra-
sentativen Studie ,,Perspektiven 2007/2008“ von BBDO Consulting im Auftrag der Fondsge-
sellschaft cominvest

Die Deutschen verflugen Uber ein besseres Finanzwissen als erwartet. Dies zeigt eine reprasen-
tative Studie von cominvest und der Unternehmensberatung BBDO Consulting. Zentrale Ergeb-
nisse der Studie: 74 Prozent der Deutschen haben erkannt, dass sie privat fur das Alter vorsor-
gen mussen. Damit geht auch eine verstarkte Akzeptanz der Aktienanlage fur die private Alters-
vorsorge einher. Auch in punkto Finanzwissen und Risikobereitschaft stehen die Bundesburger
deutlich besser da als angenommen: 73 Prozent der Studienteilnehmer konnten Wissensfragen
zu unterschiedlichen Anlageformen richtig beantworten. Bei Fragen zu Aktieninvestments ant-
worteten sogar 83 Prozent korrekt. Darliber hinaus war jeder dritte Befragte bereit, bei der
Geldanlage auch Risiken einzugehen.

Dennoch bedarf es noch einiger Manahmen und konzentrierter Aktionen seitens der Fondsge-
sellschaften, der Politik sowie der Medien, um der Aktie zum endgultigen Durchbruch zu verhel-
fen. Vor allem zu komplizierte Produktkonzeptionen erzeugen bei den Anlegern Unsicherheit
und fuhren zu einer Verweigerungshaltung. 59 Prozent der Befragten wiinschten sich eine um-
fassendere und verstandlichere Aufklarung Uber Finanzprodukte und 57 Prozent einfachere
Produktinformationen. Auch eine Beteiligung von Mitarbeitern an dem Erfolg ihres Unterneh-
mens Uber so genannte Mitarbeiterfonds wird von zwei Drittel der Befragten ausdricklich er-
winscht. Die Mehrheit zieht dabei eine indirekte Mitarbeiterbeteiligung Gber Fonds vor.

Fur die Studie wurden 1.500 Personen im Alter zwischen 18 und 60 Jahren mithilfe eines Onli-
ne-Fragebogens befragt. Das Studiendesign bestand aus einer Direktabfrage und einer Con-
joint-Analyse. Die reprasentative Studie wurde vom 16. Juli bis zum 6. August von BBDO Consul-
ting im Auftrag von cominvest durchgefuhrt.
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