Markt- und Wettbewerbsanalyse flir einen Automobilkonzern in Indien.

Ausgangslage Projektauftrag Vorgehen Ergebnisse
» Mangelnde Kenntnis = Detaillierte Analyse des » Projekt aufgeteilt in » Umfangreiche,
des indischen Markts, indischen Marktes mit sechs Schritte kondensierte
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) _Konsum_enten- Wettbewerber Umfeld. Spra;chen etc) (vorlaufig)
informationen - Analyse von

- Consumer Insights

(Einstellung, \I\//Ivartl:t()e nstragegien e (Konsumententypen,
Erwartungen etc.) etibewerber Einstellungen/Trends,
- Wettbewerberumfeld - Ableltung von Verkaufprozess etc_)
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