Vermarktungs- und Kommunikationsplanung fir einen Automobilkonzern.

Ausgangslage

= Unabgestimmte
Vermarktungsplanung

= |neffizienter Einsatz der
Vermarktungstools
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Projektauftrag

= Systematisierung der
Vermarktungs- und
Kommunikationsplanung

= Sicherstellung eines
einfachen und effektiven
Kommunikations-
managements

= Neudefinition der
Vermarktungsplanung
inkl. unterstiitzender
Tools

Vorgehen

= Detaillierte interne und
externe Ist-Analyse

» Aufdeckung aktueller
Schwachstellen und
Entwicklung einer
»-Communication
Excellence Roadmap* zur
systematischen
Optimierung der
Kommunikations-
prozesse

= Durchflihrung von
Workshops mit den
betroffenen Abteilungen

= Ableitung konkreter
Handlungsfelder

Ergebnisse

» EinfUhrung eines
stringenten Prozesses
zur Vermarktungs- und
Kommunikationsplanung
einschliellich
entsprechender Tools
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