Entwicklung einer Markenpositionierung fiir eine neue Fahrzeuglinie eines

internationalen Automobilkonzerns.

Ausgangslage Projektauftrag

» |dentifikation und
Bestimmung der
Zielgruppe mit
klarer Affinitat zum
Produktkonzept und
Potenzial, die

= Einflhrung einer neuen
Fahrzeuglinie mit klaren
Volumenzielen

= Definition der anzu-
sprechenden
Kernzielgruppe offen

= Positionierung und
Kommunikations-
strategie noch zu
bestimmen

» Entwicklung einer
fokussierten und
kundenorientierten
Markenpositionierung

» Entwicklung einer
faktenbasierten
Positionierung fur die
Markteinfihrung inkl.
Kommunikations-
szenarien
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Volumenziele zu sichern

Vorgehen

= Analyse der existie-
renden Marktfor-
schungsdaten auf
potenzielle Zielgruppen
hin

= Entwicklung und
Validierung relevanter
Positionierungsrouten
Uber Differenzierungs-
potenziale innerhalb der
Fahrzeugreihen und
gegeniuber Wett-
bewerbern

= Analyse des Best-
Practice-Status fiir die
Kommunikation in der
EinfUhrungsphase

Ergebnisse

= Definition der Primér- und
Sekundarzielgruppen

= Ausgearbeitete und
validierte
Positionierungsrouten fir
alle Marketingaktivitaten
der neuen Fahrzeuglinie

= Empfehlung von
spezifischen
Kommunikations-
szenarien flr die
Voreinfihrungsphase
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